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Konstituierender

Tourismusausschuss 
Binzer Bucht Tourismus
 
3. September 2024

Öffentlicher Teil
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1. Eröffnung der Sitzung, 
Begrüßung und Feststellen 
der form- und fristgerechten 
Ladung, Feststellen der 
Beschlussfähigkeit
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2. Feststellen der Tagesordnung
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3. Wahl des Vorsitzenden  
    des Ausschusses
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4. Verpflichtung und Einführung  
    des Vorsitzenden
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5. Verpflichtung aller Mitglieder  
    des Ausschusses
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6. Wahl der zwei Stellvertreter  
    des Ausschussesvorsitzenden
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7. Bestätigung der Niederschrift der  
    39. Sitzung des  
    Tourismusausschusses des  
    Eigenbetriebes Binzer Bucht  
    Tourismus vom 18.06.2024 -  
    öffentlicher Teil
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8. Information des Eigenbetriebes  
    Binzer Bucht Tourismus
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Bereich Unternehmensorganisation 

• Diverse Abstimmungsgespräche mit dem Bäderverband MV (BvMV), dem Landestourismusverband MV (TMV),  
   dem Deutschen Tourismusverband (DTV) 
• Abstimmung LFI zu den laufenden und anstehenden Förderungen sowie weiterer Themen 
   zur Abrechnung der Projekte aus 2022 ff. 
• Diverse Mittelabrufe aller laufenden Projekte und Vorhaben  
• Weiterentwicklung des Markenkonzeptes unter Kooperation mit der Landesmarke MV 
• lfd. Stellenbeschreibungen, Stellenbewertungen und Eingruppierung  
• Vorbereitung der Stellenausschreibungen und Bewerbungsgespräche der neu zu besetzenden Stellen 2024 ff. 
• Kooperation GO4 
• Aktualisierung diverser innerbetrieblicher Regelungen 
• Prozessstrategien, Abstimmungen und Begleitung der laufenden juristischen Verfahren 
• Teilnahme und Begleitung der Vorstandsarbeit TMV 
• Teilnahme und fachliche Begleitung der Landesarbeitsgruppe zur strategischen Destinationsentwicklung MV 
• Seminare und Schulungen unternehmensweiter Datenschutz und Teamschulungen 
• Strategische Aufgaben: Führen von Teamgesprächen zu Jahresprojekten/-planungen 2024/25 
• Onboarding neuer Mitarbeiter: 1 MA Veranstaltungen & Events (Aktiv- und Sport) 
• Umstellung von Arbeitsprozessen
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Bereich Data & Technologie 

Endkundenmarketing 
• digitale Herbst-Winter- und Sommerkampagne 2024/25 
• Auswertung Online-Maßnahmen auf binzer-bucht.de 
• Webseitenredaktion binzer-bucht.de (dauernde Aufgabe) 
• Abstimmung der SocialMedia-Redaktionsplanung und –umsetzung (dauernde Aufgabe) 
• Vorbereitung der Newsletterkampagnen und -aussendungen 
• Bahnkampagne Schweiz mit Schweizer Bundesbahn (SBB) 

Branchengerichtete Tätigkeiten 
• Branchennewsletter 
• Unterstützung der Gastgeber in Sachen Kommunikation und Medien 
• Aufbau Branchenplattform (B2B) 
• Aufbau der Markenplattform (frontify) 
• Abstimmung DTV, TMV, Bäderverband und Binzer Bucht Tourismus zur Umstellung der vom Gesetzgeber   
  geplanten Umstellung des Meldewesens 
• Recherchen zu DAC7 und Aufbereitung des aktuellen Standes für die Branche 
• Datendrehscheibe mein.toubiz 
• Veranstaltungskalender: Zentralredaktion + Anwendersupport (dauernde Aufgabe) 
• POI-Datenbank: Zentralredaktion + Anwendersupport (dauernde Aufgabe) 
• OpenData-Projektierung und Pflege (dauernde Aufgabe) 
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Marken- und Mediendatenbank
• Weiterentwicklung Contentdatenbank, Berechtigungen, Freigaben und Presse- sowie Agenturzugänge

Marktforschung
• fortlaufende Auswertungen der Gästebefragung MV und Ostseebad Binz 
• Beantwortung operativer Anfragen von Presse / Wirtschaft / Politik (dauernde Aufgabe) 
• Nachjustierung der Radbefragungsergebnisse MV auf das Ostseebad Binz
• Auswertung der landesweiten Dokumentation zu Kurabgaben 

Innengerichtete Tätigkeiten
• IT-Service und Support (dauernde Aufgabe)
• Planung und Umsetzung der Systemumstellung Fibu/Controlling DATEV ASP à DATEV Elo
• Wartung/Updates der Computer- und Servertechnik (Umstellung digitale Gästetaxe 2024 + dauernde Aufgabe)
• Wartung/Updates der Einlasssysteme und Gästetaxeautomaten (Umstellung Gästetaxe 2024 + dauernde Aufgabe)
• Wartung/Updates der 10 Notrufsäulen (dauernde Aufgabe)
• Wartung/Updates der Webcams, Wifi-Tracker und Besuchermessung (dauernde Aufgabe)
• Wartung/Updates der 26 digitalen Stelen (out-of-home) (dauernde Aufgabe)
• Interner IT- und TK-Anlagen-Support inkl. Wasserrettungstechnik
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Bereich Marke & Kommunikation

• Markenkonzeption Binz, Prora und Binzer Bucht
• Medienkooperation Kampagne (Print und online, Frühjahr)
• Vorbereitung und Aufsetzung YouTube-Kampagne(n)
• Vorbereitung und Aufsetzung Social Media Kampagne(n)
• Vorbereitung und Start Native Ads Kampagne(n)
• Produktion und Veröffentlichung Mobilitätsflyer 
• Veröffentlichung Veranstaltungskalender September 2024 ff. 
• Veröffentlichung Binzer Buch Kompass 2024 ff.
• Produktion Gästkartenmäppchen für Gastgeber 
• Start Vertriebskampagne Gastgeber 2025
• Entwicklung und Produktion Abreißblöcke mit Ortsplänen Binz und Prora für Gäste + Gastgeber
• Entwicklung und Produktion Abreißblöcke mit Rad- und Wandertouren für Gäste + Gastgeber
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Bereich Reise-PR im Sommer 2024

• Schweiz: Pressereise Binzer Bucht, Fine-News 
• Germany: ACE Lenkrad, CDF und Binzer Bucht 
• Schweiz: Pressereise Binzer Bucht & CDF, Season 
• Germany: DPA-Themendienstreise, CDF 
• Dänemark: Blogger-Reisen, Natur und Kultur 
• Niederlande: Kulturpressereise, CDF, Handelsblad 
• Niederlande: Naturpressereise Binzer Bucht, Meer 
• Niederlande: Reisereportage, Margriet 
• Niederlande: Aktivreise, Wandel-Magazine 
• Niederland: Wandelvrouw 
• USA: Pressereise Matador-network 
• Tschechien: Pressereise Denik.cz 
• Germany: Ulrich Müther, Kunstmark

20



Bewirtschaftung und Infrastruktur

•  Glasfasernetz bis Fischerstrand 
•  Wiederherstellung der Strandabgänge nach Sturmhochwasser 
•  Wiederherstellung der Düneneinfassung nach Sturmhochwasser 
•  Strandaufbereitung und Tiefenreinigung 
•  Profilierung der Abgangsbereiche nach Sturmhochwasser 
•  Ergänzung der Strandbeschilderung nach Sturmhochwasser 
•  Planung Neubau Kinderspielplatz Düne 
• Aufbereitung der 600 historischen Bänke 
• Beetpflege, Themenbeete, Nachpflanzungen 
• vorbereitender Grünschnitt 
• technische Überprüfungen Seebrücke 
• Wartung und Services Brunnenanlagen, Pumpen und Hebewerke 
• Sicherheitschecks sämtlicher digitaler Anlagen 
• Aufbau Stelen Villenrundgang 
• Ergänzung der Sicherheitskameras in den Multifunktionsgebäuden und Besucherzentren 
• Abschluss Reparatur Dach Multifunktionsgebäude Seebrückenvorplatz
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Bereich Veranstaltungen 

• Lfd. Veranstaltungsplanung und -organisation 2024/2025 ff. 

Nächste Termine (Auszug) 

• Festmonat zum 250. Geburtstag von CDF, 01.09 bis 28.09.  
• Müther-Themenwoche, 30.09 bis 6.10. 
• Abbaden, 3.10. 
• Konzert zum Tag der deutschen Einheit, 3.10.  
• Herbstferienspaß für Kinder & Familien, 8.10. bis 24.10. 
• Komische Nacht, 9. Oktober  
• Gute-Nacht Geschichten im Müther-Turm, dann jeden Freitag und Samstag 
• Adventskonzert der Musikschule im Haus des Gastes, 1.12. 
• Weihnachtsmarkt „Engel, Licht und Meer“, 12. bis 15.12. 
• Silvesterlauf, 31.12. 
• Mützenzauber und Silvester, ab 28.12. bis zum 5.1. 
• 3.1.25 Neujahrskonzert
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Bereich Veranstaltungen 

• Lfd. Veranstaltungsplanung und -organisation 2025 ff. 

Aktiv- und Sportevents 

• NorthSwimRace, voraussichtlich März/April 2025 oder 10/25 
• Cross-Duathlon & Halbmarathon, April 2025 
• ÖTILLÖ World Series Race, 12. bis 14. September 2025 
• NaturGenussFestival mit Wanderfestival, Oktoberfest 2025 
• Silvesterlauf 31.12.2025 

• Weiterer Ausbau der Sport- und Aktivangebote 2025 

• Aktiv-Sommer, -Herbst, -Winter, -Frühjahr 2025 

• AOK ActiveBeach, Juli 2025 
• DLRG-Strandsportfest,August 2025
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9. Anfragen  
    der Ausschussmitglieder
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10. Einwohnerfragestunde
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11. Schließung  
     des öffentlichen Teils
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Konstituierender

Tourismusausschuss 
Binzer Bucht Tourismus
 
3. September 2024

Nicht-öffentlicher Teil
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12. Bestätigung der Niederschrift der    
      39. Sitzung des  
      Tourismusausschusses des  
      Eigenbetriebes Binzer Bucht  
      Tourismus vom 18.06.2024 -  
      nichtöffentlicher Teil
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13. Informationen/Mitteilungen des 
      Tourismusdirektors, der 
      Ausschussvorsitzenden und 
      der Ausschussmitglieder
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14. Schließung der Sitzung
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Bereiche und Teams (inkl. VZÄ)

Tourismusdirektion 
(4 VZÄ) 

Marke  
Binzer Bucht Organisation 

(6 VZÄ) 

Finanzen &  
Controlling 

(4 VZÄ) 

Tourismus- 
direktor 
(1/2 VZÄ) 

Unternehmensorganisation  
 

(1 VZÄ) 

Strategie, Qualität, 
Marke & Märkte 

(0/1 VZÄ) 

Entgelte,  
Abgaben & Satzungen 

(1/2 VZÄ) 

Events 
(3,5 VZÄ) 

Aktiv, Touren & 
Erlebnisse 

(1 VZÄ) 

Outdoor & Indoor 
(2,5 VZÄ) 

Data 
(1 VZÄ) 

Netzwerk 
Server 

Hosting 
PWA 

Glasfaser 
Payment 
Coding 

User 
Mobil 
Einlass

Kommunikation 
(5 VZÄ) 

Datenmanagement, 
DooH, Presse, B2B, 

interne Kommunikation 
(1/2 VZÄ) 

Kampagnen, Print, 
Kooperationen 

(1 VZÄ) 

Socials, Bild, Film, Ads, 
Onlinecampaigns  

(1/2 VZÄ) 

Stand 2024

Infrastruktur 
(46,5 VZÄ) 

Technikbereich  
(26/28 VZÄ) 

Bewirtschaftung 
(12/13 VZÄ) 

Touristische 
Immobilien 

(1 VZÄ) 

Strand & 
Seebrücke 
(2/3,5 VZÄ) 

Haustechnik 
(0,5 VZÄ) 

Gästeservices 
(19 VZÄ) 

Besucher-
zentren 
(10 VZÄ) 

Bibliothek & 
Museum 
(1 VZÄ) 

HdG 
(6 VZÄ)

Seebrücke 
(1 VZÄ)

KBH 
(1 VZÄ)

Feedback 
& CRM 
(1 VZÄ)

Gastro-
nomie 

(5/6 VZÄ)

GBH 
(0/2 VZÄ)

Onlinebuch-
barkeit 

(1/1 VZÄ) 


	Anlage  1 2024-09-03 Tourismusauschuss Präsentation
	Anlage  2 Organigramm BBT 2024

